
 

文章编号：1007 − 6735(2020)06 − 0598 − 09 DOI: 10.13255/j.cnki.jusst.20190829002

传媒产业集聚过程中的正外部性研究
—基于制度工程学

翁晓峰，    赵敬华
（上海理工大学 管理学院，上海 200093）

摘要：为完善产业集聚过程中的正外部性理论，从成本共担、收益共享角度出发，运用制度工程

学研究方法对产业集聚过程中的正外部性进行研究。以传媒产业集聚为例，构建了成本共担型、

收益共享型及混合型传媒产业集聚 3 种制度模型，并进行了比较。研究表明，成本共担型传媒产

业集聚效果最好，混合型传媒产业集聚效果次之，收益共享型传媒产业集聚效果较差，给予补贴

能够提高集聚效果。研究结论可为政府发展地方产业提供理论参考。
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Externality in the process of media industry agglomeration
—based on institution engineering

WENG Xiaofeng，      ZHAO Jinghua
(Business School, University of Shanghai for Science and Technology, Shanghai 200093, China)

Abstract: In  order  to  improve  the  theory  of  positive  externalities  in  the  process  of  industrial
agglomeration,  from  the  perspective  of  cost  sharing  and  benefit  sharing,  the  research  methods  for
institutional  engineering  were  used  to  study  the  positive  externalities  in  the  process  of  industrial
agglomeration.  Taking  the  media  industry  agglomeration  as  an  example,  three  institutional  models  of
cost-sharing, revenue-sharing and hybrid media industry agglomeration were constructed. The research
shows  that  the  agglomeration  effect  of  the  cost-sharing  media  industry  is  the  best,  followed  by  the
agglomeration effect of the hybrid media industry, and the agglomeration effect of the revenue-sharing
media industry is poor. Subsidies can improve the agglomeration effect of the hybrid media industry and
revenue-sharing  media  industry.  The  research  conclusions  can  provide  a  theoretical  reference  for  the
government to develop local industries.
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近年来我国传媒产业发展迅速，其产值增长

速度是同期国内生产总值增长速度的两倍[1]，传媒

产业快速发展过程中呈现出的产业集聚特征越来

越明显。以北京定福庄国际传媒产业走廊为例，

该传媒产业走廊是一个超大规模的传媒产业集聚

区，汇集了约 2万家传媒企业[2]，已经成为朝阳区

主要经济增长点，对促进地区经济增长、实现经

济转型发展起到了积极作用。传媒产业集聚区内

企业之间空间距离短，业务关联度高，互动频

繁，传媒企业资源共享、优势互补、相互利用的

正外部性现象十分普遍。正外部性与企业发展之

间形成的正反馈机制对集聚区内企业发展发挥了

积极作用，为厘清不同类型传媒产业集聚效果及

内在机理，本文对传媒产业集聚过程中的正外部

性进行分类并进行比较，旨在丰富产业集聚理

论，并为地方政府制订产业政策提供决策参考。

1    文献综述

传媒产业集聚是指新闻媒体、出版企业等业

务高度关联，正外部性效应显著的传媒企业及其

他相关企业高度集中在某个地区，通过专业分

工、资源共享、相互协作、降低成本、扩大市

场，获得经济效益和竞争优势的一种传媒企业趋

利避害的企业经营行为。传媒产业集聚是产业集

聚在传媒领域中的具体体现，其理论研究由产业

集聚理论衍生而来，遵循产业集聚的一般规律和

运行机制。Marshall[3] 对产业集聚中的正外部性研

究具有开创性，他认为知识溢出、专业化服务、

共享中间产品市场和劳动力市场是产业集聚的原

因[4]。Weber[5] 在《工业区位论》中提出“集聚具

有正外部性特征，能够节约成本，扩大企业经营

规模”。Weber的研究成果在学术界具有里程碑地

位。按照集聚的知识外部性是否来自同一产业，

学者们将产业集聚分为“MAR外部性”同质化产

业集聚以及“Jacobs外部性”差异化产业集聚 [6]。

Krugman[7] 认为企业间密切的经济联系与互动产生

的生产正外部性相比较技术外溢的收益正外部性

而言，对产业集聚更有帮助。

近年来，多位学者提出了新的正外部性产业

集聚理论。Samuelson等[8] 从边际理论出发，不仅

将外部性分为正外部性和负外部性，还将促进产

业集聚发展的正外部性分为收益正外部性和成本

正外部性。Ooms等[9] 从人际关系角度出发对个人

人际关系与产业集聚区内企业正外部性表现进行

研究，将产业集聚划分为强人际关系正外部性产

业集聚与弱人际关系正外部性产业集聚两种类

型，并发现强人际关系正外部性产业集聚对企业

发展更有利。Harris等 [10] 和 Guo[11] 将正外部性产

业集聚划分为紧密型和松散型两种类型，并对英

国工业制造区和中国产业集聚区分别进行了比较

研究，发现紧密型产业集聚的正外部性效应好，

松散型产业集聚正外部性效应差。Eriksson等 [12]

从社交网络角度出发，将正外部性产业集聚划分

为高社交网络正外部性和低社交网络正外部性两

种类型，高社交网络带来的正外部性是高效产业

集聚的关键特征。Helmers[13] 发现集聚区内企业之

间空间距离短，知识溢出正外部性效应显著，随

着距离增大正外部性效应迅速衰减，进而将集聚

区内知识溢出正外部性划分为近距离强正外部性

和长距离弱正外部性两种类型。Li等[14] 将外部性

划分为显性知识正外部性和隐性知识正外部性，

发现隐性知识让企业感受的竞争压力降低，更有

利于知识正外部性的扩散。朱云平 [15]、王琳辉

等[16] 从正外部性互补角度出发，将产业集聚划分

为弱互补性产业集聚和强互补性产业集聚，认为

外部性互补性强的异质化产业集聚可以减少企业

合作障碍，避免过度竞争，降低企业合作成本。

高虹 [17] 根据正外部性对企业发展影响程度差异，

将产业集聚划分为集聚强度不等的产业集聚。丁

婉娟[18] 在评价外部性对产业集聚作用时，将正外

部性分为降低成本，增加收益的货币外部性、分

享技术和人才的技术外部性以及政府扶持的制度

外部性。唐承丽等[19] 基于主导企业正外部性强弱

角度出发，将产业集聚划分为单核心、双核心、

多核心产业集聚。杨利等[20] 运用产业基尼系数和

区位熵方法，根据企业获得区域内其他企业正外

部性的多少，将产业集聚区划分为潜力区、优势

区、劣势区和实力区。臧志彭等[21] 根据传媒产业

集聚形成的正外部性来源不同，将产业集聚划分

为企业自发形成的内生传媒产业集聚和政府主导

推动的外生传媒产业集聚。

以上学者的研究成果对本文有很大启发，其

中本文的研究思路与 Samuelson等 [8] 的观点一致，

不同之处在于 Samuelson等把正外部性分为两类。

本文从现实出发，结合臧志彭等[21] 与丁婉娟[18] 的
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观点，将正外部性分为 3种类型：成本正外部

性、收益正外部性以及兼具成本正外部性与收益

正外部性特征的混合型正外部性。对应的产业集

聚分为：成本共担型产业集聚、收益共享型产业

集聚及混合型产业集聚。混合型产业集聚概念的

提出，使产业集聚理论研究更加贴近现实，提高

了产业集聚理论的实用性，具有一定的理论创

新。此外，对正外部性与产业集聚关系的现有研

究方法侧重于个案分析法、聚类分析法和经济计

量法等方法的应用。本文运用一种新的研究方

法—制度工程学[22] 对正外部性与传媒产业集聚

进行研究，能获得以往研究不曾得到的结论。

2    理论模型

2.1    成本共担型传媒产业集聚

成本共担型传媒产业集聚也称成本正外部性

传媒产业集聚。从企业成本来源的角度划分，企

业成本可分为内源性成本与外源性成本。内源性

成本是指生产成本来自企业自身，由于生产经营

活动而产生的消耗。外源性成本指来自政府提供

的基础设施等公共品，以及其他企业由于成本正

外部性效应，而让企业得以无偿使用的那部分生

产资料。公共品是正外部性的一种极端特例，作

为一种与高科技联系紧密的产业，传媒企业发展

除需要土地、道路、水电等一般基础设施外，还

需要费用昂贵的网络信息基础设施 [23]。地方政府

为扶持传媒产业区域的发展，兴建了传媒技术服

务中心等公共平台，并以较低的价格提供给企业

使用 [24]，对分摊企业生产成本起到了很大作用。

产业走廊内传媒企业之间互动频繁，互联网新媒

体、电视、报纸等媒体通过企业协作、战略联盟

等方式，对共享采编渠道和素材达成合作协议，

一家媒体采编获得的素材其他媒体可以无偿使

用，并根据各自媒体特点和受众偏好对素材重新

加工，然后在各自媒体发布。

2.1.1   成本共担型传媒产业集聚过程中的企业行

为分析

在成本共担型传媒产业集聚过程中，各传媒

企业获得的收益与区域内其他传媒企业无关，但

彼此之间的成本关系密切。集聚区内关系密切的

传媒企业通过素材互换的方式，无偿使用其他企

业的素材，共同分享由政府投巨资建设的网络信

息设施、价格较低的土地资源，以及道路、水电

等基础设施。政府投入基础设施的资金则来源于

传媒产业集聚区在内各企业缴纳的税收。也就是

说，传媒产业集聚区内传媒企业共享生产资料的

同时共同分担成本，尽管各自分担的比例不一定

相等。图 1是成本共担型传媒产业集聚企业行为

孙氏图。
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图 1    成本共担型传媒产业集聚过程中的企业行为孙氏图

Fig.1    Sun's  chart  of  corporate  behaviors  in  the  process  of
cost-sharing media industry agglomeration
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图 1中： 为传媒产业集聚区内所有传媒企业

投入的总成本，包括企业自身投入的成本、其他

传媒企业投入的成本以及政府投入的基础设施费

用 ， 每 家 传 媒 企 业 分 担 总 成 本 的 比 例 为 ，

， 乘以相应系数 ，得到每家传媒企业

的成本； 为企业   的收益， ； 为企业

 的努力水平。

2.1.2   成本共担型传媒产业集聚的制度模型

n

r0i r0i ⩾ 0 i =

1,2, · · · ,n

假设 1  某传媒产业集聚区内有 家传媒企业，

每 家 传 媒 企 业 的 最 大 产 出 为 ， ，

，每家传媒企业的最大产出不一定相等。

假设 2  传媒企业投入的生产资料完全成本正

外部性，传媒企业分享其他企业生产资料的边际

成本为零，且无障碍。

ea
i ea

i ⩾ 0 ra
i a

ra
i ea

i

假设 3  传媒企业行为理性，传媒企业的努力

水平为 ， ，传媒企业产出为 ，上标 为成

本共担型产业集聚标识。根据企业生产规律，构

建传媒企业产出 与其努力水平 函数关系式[25]：

ra
i = r0i−

r0i

1+ ea
i

（1）

ca
i ca

i = ea
i

ea
i ⩾ 0 ca

i ⩾ 0

pi 0 < pi ⩽ 1
n∑

i=1

pi = 1

假设 4   传媒企业的广义成本为 ， 。

， 。该传媒企业成本占该地区所有传媒

企业成本之和的比例为 ， ， 。

该传媒企业成本与该地区所有传媒企业成本之和
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的关系式为

ca
i = pi

n∑
j=1

ca
j （2）

假设 5  传媒企业的效益等于收益减去成本，

传媒企业的效益函数关系式为

ua
i =
⌢
r a

i − ca
i （3）

⌢
r a

i式中， 为某传媒企业的收益。

对于成本共担、收益独立的传媒企业来说，

其收益等于企业自身的产出，因此该传媒企业的

效益函数可变为

ua
i =
⌢
r a

i − ca
i = ra

i − pi

n∑
j=1

ca
j （4）

ea
i传媒企业获取最大效益的条件是式（4）对 求

导后等于 0，即

dua
i

dea
i
=

d

r0i−
r0i

1+ ea
i
− pi

n∑
j=1

ca
j


dea

i
= 0

通过该关系式求得传媒企业追求企业最大效

益时的努力水平为

ea∗
i =

√
r0i

pi
−1 （5）

由式（5）可以看出传媒企业追求最大效益时的

努力水平与其承担的成本比例负相关，承担的成

本比例越少，努力水平越高，反之努力水平越

低。努力水平还与企业最大产能正相关，最大产

能越大，企业努力水平越高。

通过式（5）和式（1），求得传媒企业追求效益

最大化时的产出为

ra∗
i = r0i−

√
r0i pi （6）

f
′
(r0i) >

0 f (r0i) = r0i−
√

r0i pi

当传媒企业承担成本比例不变时，由于

， 是单调递增函数，所以传媒

企业产出与企业最大产能正相关。另外，传媒企

业产出与成本承担比例负相关。

通过式（5）、式（4）和式（2），求得传媒企业在

努力水平均衡点时的效益为

ua∗
i = r0i−

√
r0i pi− pi

n∑
j=1

(√
r0 j

p j
−1

)
（7）

由式（7）可以看出，传媒企业效益与企业自身

产出正相关，企业自身产出越多，企业效益越

好。与企业承担成本比例负相关，承担成本比例

越少，企业成本外部性与基础设施外部性越强，

效益越好。区域内传媒企业数量越多，每家企业

分担的成本越少，每家传媒企业效益越好，表明

传媒产业集聚规模越大，对传媒企业的作用越大。

2.2    收益共享型传媒产业集聚

收益共享型传媒产业集聚也称收益正外部性

传媒产业集聚，指产业集聚区内传媒企业获得收

益的同时，其他传媒企业也能无偿分享该企业创

造出的收益。传媒产业属于人才密集型、知识密

集型产业，传媒企业收益极度依赖人才、知识等

生产要素的发挥，人才、知识的多寡优劣直接影

响企业收益。传媒企业从业人员的显性知识和技

术，通过报纸、杂志、书籍、手册、电视、互联

网、图片、声音、影像等媒介和形式呈现，能编

纂、易于流通与分享。不论是传统媒介还是电子

化载体，都可以无限复制 [26]。产业集聚区内从业

人员通过模仿、学习其他传媒企业优秀人才的作

品，吸收他人知识成果，企业则分享其他传媒企

业从业人员显性知识带来的收益。除显性知识

外，隐性知识也极为重要。传媒企业从业人员的

经验、技术、文化等隐性知识存在于人的思维方

式、生活习惯之中，很难通过产品直接表现出

来，只能领悟和体会。传媒产业集聚区内人员流

动性强，面对面交流机会多，正式或非正式接触

频繁。这些因素促进了隐性知识在媒体从业人之

间的转移与吸收，让不同企业共同分享知识、技

术带来的利益。传媒产业集聚区内设有人才交流

中心、人才培训中心、传媒企业孵化器等有利于

知识溢出的机构，以及供传媒从业人员交流隐性

知识的咖啡馆、茶社、饭店，为传媒企业共享知

识成果提供了便利。

除通过知识溢出间接共享收益外，传媒产业

集聚区内的企业还直接共享产品收益。当前传媒

企业越来越倾向于发展数字化传媒产品，传媒产

品的数字化特征让已经出版的产品极易被复制转

载，且无需额外增加投入。传媒产业集聚区内有

合作关系的传媒企业之间，在避免侵权的前提

下，彼此转载对方产品，进行二次销售的现象非

常普遍。传媒企业彼此分享对方产品，实现了收

益共享，协同发展的经营目的。此外，集聚区内

的企业还共享“北京定福庄国际传媒产业走

廊”、“上海张江国家数字出版基地”等区域传

媒品牌收益、竞争力收益及其他收益。
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2.2.1   收益共享型传媒产业集聚过程中的企业行

为分析

收益共享型传媒产业集聚区内各传媒企业并

非完全独立从事生产经营活动，传媒企业除获得

企业自身创造的收益外，还共享包括显性知识与

隐性知识带来的收益、产品二次销售带来的收

益、集聚区带来的品牌收益及竞争力收益。成本

则由企业独自承担，与其他传媒企业无关。图 2
是收益共享型传媒产业集聚过程中的企业行为孙

氏图。
 

 

e
1

e
2

e
n

c
1

c
2

r

c
n

…

…

 
图 2    收益共享型传媒产业集聚过程中的企业行为孙氏图

Fig.2    Sun's  chart  of  corporate  behaviors  in  the  process  of
revenue-sharing media industry agglomeration
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图 2中： 为企业   的生产成本，是企业努力

行为抑制器，生产成本越高对企业努力行为的抑

制越强； 为区域内所有传媒企业创造的收益，包

括知识收益、产品收益、品牌收益、竞争力收益

及其他收益；每家传媒企业获得总收益的比例为

， ， 乘以相应系数 ，得到每家传媒企

业的收益，是企业努力行为促进器。

2.2.2   收益共享型传媒产业集聚的制度模型

收益共享型传媒产业集聚的条件假设与成本

共担型传媒产业集聚假设条件基本相同，不同的

是企业收益函数与成本函数。另外，补充两条假

设条件：一家传媒企业的产出其他企业可以无障

碍获取；每家企业的收益是所有企业产出之和的

一部分。令传媒企业收益函数为

⌢
r

b
i = qi

n∑
j=1

rb
j （8）

b

qi

0 < qi ⩽ 1

式中：上标 表示收益共享型传媒产业集聚标识，

为传媒企业的收益占地区内所有传媒企业产出之

和的比例， 。

结合企业收益函数与成本函数，得到传媒企

业的效益函数为

ub
i = qi

n∑
j=1

rb
j − eb

i （9）

eb
i

传媒企业追求自身效益最大化的条件是式

（9），对 求导并且等于 0，即

dub
i

deb
i

=

d

qi

n∑
j=1

rb
j − eb

i


deb

i

= 0

通过该关系式求得传媒企业追求企业最大效

益时的努力水平为

eb∗
i =

√
r0iqi−1 （10）

由式（10）可以看出，传媒企业努力水平取决

于企业最大产出和对总收益分配的份额，企业最

大产出越大，总收益分配比例越多，传媒企业努

力水平越高。反之，传媒企业努力水平越低。

通过式（10）和式（1），求得传媒企业追求效益

最大时的产出为

rb∗
i = r0i−

√
r0i

qi
（11）

f (r0i) = r0i−
√

r0i/qi

式（11）表明传媒企业对总收益的份额越多，

产出越多。由于 是单调递增函

数，所以传媒企业产出与最大产能正相关，企业

最大产能越高，企业产出越多。

通过式（8）～（11），求得传媒企业在努力水平

均衡点处的效益为

ub∗
i = qi

n∑
j=1

(
r0 j−

√
r0 j

q j

)
− (√

r0iqi−1
)

（12）

从传媒企业效益构成可以看出，企业效益与

企业获得的总收益比例及所有企业总产出正相

关，分享比例及所有企业总产出越多企业效益越

好，验证了 Marshall[3] 外部性的观点。企业效益与

企业自身成本负相关，成本越低，效益越好。

2.3    混合型传媒产业集聚

现实中，纯成本共担型传媒产业集聚与纯收

益共享型传媒产业集聚属于极端现象，几乎不存

在，对二者进行研究的目的是为了便于理论分析

及比较，绝大多数传媒产业集聚属于混合型传媒

产业集聚。混合型传媒产业集聚同时具备成本共

担与收益共享产业集聚特征。

2.3.1   混合型传媒产业集聚过程中的企业行为分析

在混合型传媒产业集聚过程中，传媒企业不

仅共享昂贵的基础设施，彼此分担成本，还相互
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分享对方的知识收益、产品收益、地区品牌收益

及竞争力收益。每家传媒企业成本与收益都与区

域内其他传媒企业相关，单个企业的成本与收益

分别是总成本和总收益的一部分。图 3是混合型

传媒产业集聚企业行为孙氏图。
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图 3    混合型传媒产业集聚过程中的企业行为孙氏图

Fig.3    Sun's  chart  of  corporate  behaviors  in  the  process  of
mixed media industry agglomeration

 
 

2.3.2   混合型传媒产业集聚的制度模型

c

混合型传媒产业集聚的假设条件与前面两种

产业集聚假设条件一致，其中成本函数与成本共

担型传媒产业集聚的成本函数相同，收益函数与

收益共享型传媒产业集聚的收益函数相同。设上

标 为混合型传媒产业集聚标识，混合型传媒产业

集聚传媒企业的效用函数为

uc
i = qi

n∑
j=1

rc
j − pi

n∑
j=1

cc
j （13）

ec
i传媒企业追求最大效益的条件是式（13）对 求

导，并且等于 0，即

duc
i

dec
i
=

d

qi

n∑
j=1

rc
j − pi

n∑
j=1

cc
j


dec

i
= 0

通过该关系式求得传媒企业追求企业最大效

益时的努力水平为

ec∗
i =

√
r0iqi

pi
−1 （14）

由式（14）可以看出，当传媒企业最大产能不

变时，企业努力水平与承担的总成本比例负相

关，与分享收益比例正相关。当分担成本比例小

于分享收益比例时，企业努力水平变大；当分担

成本比例大于分享收益比例时，企业努力水平变

小；当两个比例相同时，企业努力水平为

ec∗
i =
√

r0i−1 （15）

通过式（14）和式（1），求得传媒企业追求效益

最大化时的产出为

rc∗
i = r0i−

√
r0i pi

qi
（16）

式（16）表明传媒企业的产出状况与努力水平

的状况相同，传媒企业产出与承担的总成本比例

负相关，与分享收益比例正相关。当分担成本比

例小于分享收益比例时，企业产出变大；当分担

成本比例大于分享收益比例时，企业产出变小；

当两个比例相同时，企业产出为

rc∗
i = r0i−

√
r0i （17）

通过式（16），（14）和式（13），求得传媒企业

在努力水平均衡点时的效益为

uc∗
i =qi

n∑
j=1

(
r0 j−

√
r0 j p j

q j

)
−pi

n∑
j=1

(√
r0iqi

pi
−1

)
（18）

从传媒企业效益构成来看，传媒企业效益与

企业占地区内所有传媒企业总收益的比例及所有

企业总产出正相关，与企业占地区所有传媒企业

总成本比例及所有企业总成本负相关。

3    讨　论

3.1    不同类型传媒产业集聚效果的比较

观察上述理论模型推导的结果，发现不同类

型传媒产业集聚中企业表现出来的努力水平、产

出、效益不相等，有必要讨论其优劣。

0 < pi ⩽ 1 0 < qi ⩽ 1
1
pi
⩾

qi

pi
⩾ qi

r0i ⩾ 0

因为 ， ，推导出 ，

又因为 ，因此，√
r0i

pi
−1 ⩾

√
r0iqi

pi
−1 ⩾

√
r0iqi−1

ea∗
i ⩾ ec∗

i ⩾ eb∗
i即 。这一结果表明：成本共担型

传媒产业集聚的企业努力水平最高；混合型传媒

产业集聚的企业努力水平次之；收益共享型传媒

产业集聚的企业努力水平最低。

0 < pi ⩽ 1 0 < qi ⩽ 1 pi ⩽
pi

qi
⩽

1
qi

r0i ⩾ 0

同理，因为 ， ，推导出

，又有 ，因此，

r0i−
√

r0i pi ⩾ r0i−
√

r0i pi

qi
⩾ r0i−

√
r0i

qi

ra∗
i ⩾ rc∗

i ⩾ rb∗
i即 。这一结果表明：成本共担型

传媒产业集聚的企业产出最高；混合型传媒产业

集聚的企业产出次高；收益共享型传媒产业集聚
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的企业产出较低。

对于企业效益来说，影响因素较多，包括单

个企业产出、单个企业成本、企业承担总成本比

例、企业分享总收益比例等多个因素，难以直接

进行比较，但可以通过地区所有传媒企业的总效

益进行间接比较。对于成本共担型传媒产业集聚

来说，地区内所有传媒企业总产出等于所有企业

产出的加总，成本共担型产业集聚的企业相对于

另外两种产业集聚类型的企业来说企业产出是最

高的，而总成本又是所有企业相互共享的，因而

其总效益最好。同理，混合型传媒产业集聚企业

的总效益次之，收益共享型传媒产业集聚企业的

总效益最低。相应地，成本共担型传媒产业集聚

的企业平均效益也最高，混合型传媒产业集聚的

企业平均效益次之，收益共享型传媒产业集聚的

企业平均效益较低。

从单个传媒企业努力水平、产出到集聚区内

传媒企业总效益、平均效益都表明成本共担型传

媒产业集聚效果最好，混合型传媒产业集聚效果

次之，收益共享型传媒产业集聚效果较差。验证

了 Krugman[7] 的观点，即生产正外部性相比较收益

正外部性而言，对产业集聚更有帮助。

3.2    效果较差的传媒产业集聚的改进措施

k̇
(
0 ⩽ k̇ < 1

)
k̈
(
0 ⩽ k̈ < 1

)

ḃi = k̇cd
i = k̇ed

i b̈i = k̈ce
i =k̈ee

i ḃi b̈i

d e

对于收益共享型与混合型传媒产业集聚来说，

产业集聚效果较差，企业积极性得不到充分发

挥，市场机制此时无法自动调节以达到社会资源

的有效配置，但可通过政府补贴、减税等措施加

以解决。设 ， 分别是对收益

共享型和混合型传媒产业集聚的补贴率，补贴率

与企业成本成正比。设收益共享型和混合型传媒

产业集聚企业的补贴与其成本呈线性递增关系：

， ， 和 分别是对两种产

业集聚企业的补贴，上标 与 是两种产业集聚标

识。图 4与图 5分别为有补贴的收益共享型及有

补贴的混合型传媒产业集聚企业行为孙氏图。

3.2.1   有补贴的收益共享型传媒产业集聚制度模型

d

对于有补贴的收益共享型传媒产业集聚来

说，补贴也是一种收益。设上标 为有补贴的收益

共享型传媒产业集聚标识，此时企业的收益等于

补贴加上共同产出的分配部分为

⌢
r

d
i = ḃi+qi

n∑
j=1

rd
j=k̇ed

i +qi

n∑
j=1

rd
j （19）

结合企业收益函数与成本函数，得到传媒企

业的效益函数为

ud
i = k̇ed

i +qi

n∑
j=1

rd
j − ed

i （20）

ed
i

传媒企业追求自身效益最大的条件是式（18）
对 求导并且等于 0，即

dud
i

ded
i

=

d

k̇ed
i +qi

n∑
j=1

rd
j − ed

i


ded

i

= 0

通过该关系式求得传媒企业追求最大效益时

的努力水平为

ed∗
i =

√
r0iqi

1− k̇
−1 （21）

通过式（21）和式（1），求得传媒企业追求效益

最大化时的产出为
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图 4    有补贴的收益共享型传媒产业集聚企业行为孙氏图

Fig. 4    Sun's  chart  of  agglomeration  enterprise  behaviors  for
subsidized revenue-sharing media industry
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图 5    有补贴的混合型传媒产业集聚企业行为孙氏图

Fig. 5    Sun's  chart  of  agglomeration  enterprise  behaviors  for
subsidized mixed media industry
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rd∗
i = r0i−

√√
r0i

(
1− k̇

)
qi

（22）

通过式（8）～（11），求得传媒企业的最大效

益为

ud∗
i =k̇

(√
r0iqi

1− k̇
−1

)
+qi

n∑
j=1

r0 j−

√√
r0 j

(
1− k̇

)
q j

−(√
r0iqi

1− k̇
−1

)
（23）

k̇ = 1− piqi

比较式（21）～（23）与式（10）～（12），可以看

出收益共享型传媒产业集聚的企业努力水平均衡

点、产出、效益都得到了提高，因而补贴政策是

有效的。当补贴率达到 时，企业的努力

水平和产出与成本共担型产业集聚时的努力水平

和产出相等。因为企业效益函数过于复杂，难以

判断有补贴收益共享产业集聚时的企业效益是否

等于成本共担型产业集聚时的企业效益，但此时

由于每家企业的产出和努力水平等于成本共担型

产业集聚时的企业产出和努力水平，所以两种类

型产业集聚下企业总产出、总努力水平相等，进

而总效益相等，因而企业平均效益相等。

3.2.2   有补贴的混合型传媒产业集聚制度模型

e设上标 为有补贴的混合型传媒产业集聚标

识。对于有补贴的混合型传媒产业集聚来说，收

益等于补贴加上共同产出的分配部分，即

⌢
r

e
i = b̈i+qi

n∑
j=1

re
j=k̈ee

i +qi

n∑
j=1

re
j （24）

混合型传媒产业集聚的效益函数为

ue
i = k̈ee

i +qi

n∑
j=1

re
j − pi

n∑
j=1

ce
j （25）

ee
i企业追求最大效益的条件是式（25）对 求导，

并且等于 0，即

due
i

dee
i
=

d

k̈ee
i +qi

n∑
j=1

re
j − pi

n∑
j=1

ce
j


dee

i
= 0

通过该关系式求得传媒企业追求企业最大效

益时的努力水平为

ee∗
i =

√
r0iqi

pi− k̈
−1 （26）

由式（26）和式（1），求得传媒企业追求效益最

大化时的产出为

re∗
i = r0i−

√√
r0i

(
pi− k̈

)
qi

（27）

由式（25）～（27），求得该传媒企业的最大效

益为

ue∗
i =k̈

(√
r0iqi

pi− k̈
−1

)
+qi

n∑
j=1

r0 j−

√√
r0 j

(
p j− k̈

)
q j

−
pi

n∑
j=1


√

r0 jq j

p j− k̈
−1

 （28）

k̈ = pi−qi pi

k̈ = pi−qi pi

比较式（26）～（28）与式（14），（16），（18），
可以看出混合型传媒产业集聚的企业努力水平均

衡点、产出、效益都得到了提高，因而补贴政策

是有效的。当补贴率达到 时，企业的努

力水平和产出与成本共担型产业集聚时的努力水

平和产出相等。与有补贴收益共享型产业集聚的

分析相似，当 时，有补贴混合型产业集

聚时的企业平均效益等于成本共担型产业集聚时

的企业平均效益。

3.2.3   补贴率的比较

k̇ = k̈+1− pi

0 < pi ⩽ 1 k̇ ⩾ k̈

令式（21）等于式（26），得 ，由于

，所以 。表明对收益共享型传媒企业

的补贴率高于混合型传媒企业的补贴率才能让企

业获得相同的努力水平。

同理，收益共享型传媒企业要获得与混合型

传媒企业相同的产出和效益，同样需要更高的补

贴率。进一步验证了混合型传媒产业集聚优于收

益共享型传媒产业集聚的判断。

4    结论与展望

通过以上分析和讨论，可以看出成本共担型

传媒产业集聚企业的努力水平、产出、效益最高

且不需要政府额外补贴，因而这种类型的产业集

聚较为理想。混合型传媒产业集聚是现实生活中

最常见的产业集聚类型，此时的企业努力水平、产

出、效益较高，给予适当补贴不仅可以提高企业

的努力水平、产出和效益，还能扩大知识的溢出，

对促进传媒产业集聚区内企业长期高质量发展有

促进作用。收益共享型传媒产业集聚企业的努力

水平、产出、效益最低，给予较高补贴也可提高

努力水平、产出和效益。政府面对产业集聚问题，

以及制订产业政策、建设产业园区时，应加强对

基础设施的投入，降低企业要素成本、交易成本。
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在财政支出允许的情况下应给予企业适当补贴或

减税，尤其要加大对知识溢出、知识共享方面的

补贴，减少因收益正外部性导致企业努力水平、

产出、效用偏低现象的发生，创建良好的知识共

享环境，提供能促进知识溢出的社交平台，加大

宣传力度，提升区域品牌效应和企业竞争力。

本文研究是基于纯理论假设而进行的数学推

导和论证，所使用研究方法的优势在于即使没有

数据的情况下以及难以对变量进行定量分析时，

仍然可以对经济管理行为进行数学建模和推导，

并获得较好的定性结论。不足之处在于没有收集

到足够的数据对研究结论进行验证和实证分析。

今后在研究包括传媒产业在内的产业集聚问题时，

将尽可能收集数据，进行更加深入的实证研究，

进一步提升课题研究的科学性和实用性。
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